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Séria tiloh 12A: Neurcity integral a diferencialne rovnice

Uloha 1. Prostrednictvom reklamnej kampane je predstaveny novy ceredlny produkt miliénu zakaznikov.
Pocet zakaznikov oboznamenych s produktom je imerny poctu zédkaznikov, ktori o produkte este nepoculi.
Na konci prvého roka bola s produktom obozndmend uz polovica zdkaznikov. Zistite, kolko zdkaznikov
od spustenia reklamy bude pocut o danom produkte na konci druhého roka?

Uloha 2. Pocas chemickej reakcie sa latka A zmenila na latku B a to priamoumerne druhej mocnine
mnozstva latky A. Pred zaciatkom reakcie v ¢ase ¢ = 0 sme mali 60 gramov latky A. Po zacati chemickej
reakcie v priebehu 1 hodiny ostane len 10 gramov z povodnej latky A. Zistite, kolko gramov ostane z povodne;
latky A po 2 hodinéch.

Uloha 3. Uvazujme mesto, o ktorom vieme, ze v roku 1998 malo okolo 400 000 obyvatelov. Zistite, kolko
obyvatelov by bolo v tom istom meste v roku 2005, ak poznédme koeficient timernosti rastu mestskej populdcie
k =0,015.

Uloha 4. Atmosféricky tlak v zavislosti od rastticej nadmorskej vysky klesd dmerne podla barometric-
kej rovnice, kde koeficient imernosti je K = —0,00012 a pri nulovej nadmorskej vyske pozname hodnotu
atmosférického tlaku 101,3 kPa. Zistite atmosféricky tlak na tychto miestach:

a) Kosice (208 m.n.m.);

b) Gerlachovsky stit (2 654 m.n.m.);

¢) Mount McKinley (6 168 m.n.m.);
)

d) Udolie smrti (—86 m.n.m.).

Uloha 5. Rieste diferenciglne rovnice:

a) y(z)=tgz b) ¢(zx) = \/41_73:2

c) 3;/(23)) = cosx d) Y(x)tgx—y(x)=0

f) () +4y(z) =0 g) 2(1-y(@)=(1+a2)y(2)

h) e/ 4 y/(x) = 0,y(2) =0 i) y(z)ny(z) +zy'(z) =0, y(1) =1

j)  ysinz+coszy (z) =0,y(0)=1 k) /y(z)—1+Vzy'(z)=0,y(4) =2
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